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Es lauft bei der LG Osnabriick: Nach der
sensationellen Olympia-Qualifikation von

Fabian Dammermann feiert nun mit Florian

Mobil (ca. 83% der Abrufe)
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Es lduft bei der LG Osnabriick: Nach der sensationellen Olympia-Qualifikation von Fabian Dammermann ’
Fehler im Artikel gefunden?

feiert nun mit Florian Kroll der ndchste Osnabriicker Leichtathlet einen Erfolg.

Favorit, den kommenden Titelgewinn selbstbewusst angekiindigt, die erhoffte und verdiente
Google News

Olympiaqualifikation verpasst - die Ausgangslage war fiir Langsprinter Florian Kroll vor den Deutschen

Meisterschaften der U23 in Monchengladbach anspruchsvoll. Nach seinem sensationellen Auftritt von

Weiterlesen

PC/Tablet (ca. 17% der Abrufe)

Dateiformat: 728x90 bzw. 970x250 Pixel, .jpg, .png oder .gif (animiert)
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Es lauft bei der LG Osnabriick: Nach der
sensationellen Olympia-Qualifikation von

Fabian Dammermann feiert nun mit Florian

9 Bei @ 10.000 Kontakten pro Tag zahlen Sie bei dieser

Platzierung fiir 1.000 Kontakte zwischen 5 und 7 Euro.
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Es lduft bei der LG Osnabriick: Nach der sensationellen Olympia-Qualifikation von Fabian Dammermann ’
Fehler im Artikel gefunden?

feiert nun mit Florian Kroll der ndchste Osnabriicker Leichtathlet einen Erfolg.

Favorit, den kommenden Titelgewinn selbstbewusst angekiindigt, die erhoffte und verdiente
Google News

Olympiaqualifikation verpasst - die Ausgangslage war fiir Langsprinter Florian Kroll vor den Deutschen

Meisterschaften der U23 in Monchengladbach anspruchsvoll. Nach seinem sensationellen Auftritt von

Weiterlesen

Ilhr Banner rotiert liber die Seiten und in der Platzierung
und wird garantiert bei jedem 4. Seitenaufruf angezeigt.



PLUS: lhre exklusive Platzierung

lhr Banner uber jedem Artikel und

in extrabreit.

/pro Tag
easy: - ‘

Keine Rotation, hier bleibt lhr
Banner fiir jeden gebuchten Tag
fix stehen.

Und das dazu noch in einem
extrabreiten Format von
970x75 Pixeln.

?  Bei @ 20.000 Kontakten pro Tag zahlen Sie bei

Dateiformat: 970x70 Pixel, als .jpg, .png oder .gif (auch animiert) dieser Platzierung fr 1.000 Kontakte

durchschnittlich 5,00 Euro (CPM).



PLUS: lhre Story in der HASEPOST

easy: /Woche

Easy fir Sie: Wir schreiben und machen die Bilder.

Seite 7

lhr Artikel erscheint wie
ein ,,ganz normaler”
Artikel der HASEPOST,
bleibt aber fiir volle sieben
Tage auf der Startseite.

Danach wandert der Artikel
ins Archiv, ist aber fir 24
Monate weiter abrufbar
und kann auch Uber
Google und andere
Suchmaschinen gefunden
werden. ;,,ub 13@‘ ,,.,,

Ein Beispiel:

Kennzeichnung als ,, Anzeige” im Rahmen der gesetzl. und wettbewerbs-
rechtlichen Vorgaben durch uns. Wir behalten uns vor Themen abzulehnen,
um nicht in Konflikt mit der laufenden Berichterstattung zu geraten.



PLUS: Top Zielgruppe: Instagram!

lhr Banner auf unserer
werktaglichen News-Story.
easy: *,- / Mo.-Freitag

(ganze Woche = volle 5 Tage)
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Sie brauchen selbst nicht bei Instagram zu sein, erreichen Sie
mit uns ganz einfach unsere mehr als 20.000 Insta-Follower.

Die Einbindung auf unserer News-Story (Mo-Fr.).

Sehr attraktives Umfeld, sehr hohe Wahrnehmung.
Etwa 8.000 - 10.000 Views/Tag + zusatzlich ca. 1.000 Facebook-Kontakte.

. . . ?  Bei @ 9.000 Kontakten pro Tag zahlen Sie bei
Dateiformat: 450x250 Pixel, als .jpg. dieser Platzierung fiir 1.000 Kontakte

durchschnittlich 5,55 Euro (CPM).

Dezente Kennzeichnung als ,,Anzeige” rechts oben im Banner notig.
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Unsere Leserinnen und Leser sind jung:
40% sind juinger als 35 Jahre.

Stadt Osnabriick

Landk, ©iS Osnabrg;
abriic
Lotte, lbbenbiiren X

Wir sind stark in der Region:
62% aller Abrufe aus dem Grof3raum Osnabriick.

Unsere Leser sind mobil:
83% aller Abrufe erfolgen per Smartphone/Tablet.

® Seitenaufrufe

1.500.000
Google

Analytics
1.000.000
500.000

Mai 2023 Juni 2023

Wir verzeichnen regelmaRig deutlich mehr als 20.000
Besuche und 30.000 Seitenaufrufe pro Tag.

Vergleichen Sie selbst mit den Auflagen, Kontakten und
Reichweiten unserer Wettbewerber.




Fiir das gewerbliche Werbegeschaft in Online-Medien der osna.com GmbH, Osnabriick (Anbieter).

osnae

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN . com

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Schaltung eines Werbemittels oder
mehrerer Werbemittel in Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der Verbreitung. (2) Fir den
Werbeauftrag gelten ausschlieRlich die Algemeinen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen
Vertragsbestandteil bildet. Die Giiltigkeit etwaiger Allgemeiner Geschéaftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit
diesen Allgemeinen Gesché&ftsbedingungen nicht tibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen. Bei Auftridgen fir Werbeschaltungen, die sich auf
Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschiftsbedingungen fiir das betreffende Medium entsprechend. Der
Vertragsschluss erfolgt in deutscher Sprache.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittelim Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen kannzum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente
bestehen: —aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegthildern (u. a. Banner), —aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die
Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z. B. Link).
(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung (bspw. auch als ,Anzeige” und/oder ,Sponsored
Post” deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsatdich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende
Bestatigung des Auftrags zustande. Auch bei mindlichen oder fernmindlichen Bestitigungen liegen die Algemeinen Geschéaftsbedingungen zugrunde.
(2) Soweit Werbeagenturen, Anzeigenvermittler o.4. Auftrige erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich
anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbetreibender Auftraggeber werden, musser von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Die
Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen. (3) Werbung fiir Waren oder Leistungenvon mehr alseinem
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-upWerbung...) bedurfen einer zusatzichen
schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwic klungsfrist

Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggeberszum Abruf einzelner Werbemittel eingerdumt, so ist der AuftraginnerhalbeinesJahres
seit Vertragsabschluss abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener
Kapazitdt auch tberdie im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewdhrten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu
erstatten. (2) Der Auftraggeber hat, wenn nichtsanderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsichlichen Abnahme von Werbemitteln
innerhalb einesJahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem
Nachlass vonvornherein berechtigt. Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenner nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist
geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben der Anbieter entsprechende Werbemittel
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. (2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner
letztmaligen Verbreitung. (3) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen des Werbemittels hat der
Auftraggeberzutragen.

8. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behdlt sichvor, Werbeauftrage —auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn — deren Inhalt
gegen Gesetze oder behérdliiche Bestimmungen verstoBt oder — deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder — deren Veroffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. (2) Insbesondere
kannder Anbieter ein bereits veréffentlichtes Werbemittel zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels
selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich verdndert werden, aufdie durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des
Absatzes 1 erfiillt werden. (3) Der Anbieter ist auch zum Zuriickziehen einesbereits verdffentlichten Werbemittels berechtigt, wennihm die unter8(1)
genamnten Umstéande erst nach Veroffentlichung bekannt werden.

9. Rechtegewdhrleistung

(1) Der Auftraggeber gewéhrleistet, dasseralle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber ist fir den Inhalt und die
rechtliche Zuldssigkeit des fir die Verdffentlichung zur Verfligung gestellten Text-, Ton- und Bildmaterials allein verantwortlich. Der Anbieter ist nicht
verpflichtet, Werbemittel daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des
Werbeauftragsvon allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der Anbieter von
den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbieter nach Treuund Glauben mit Informationen
und Unterlagen beider Rec htsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. (2) Der Auftraggeber ibertragt dem Anbieter samtliche fiir die Nutzung
der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werdeninallen Féllen 6rtlich unbegrenzt Gbertragen
und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

10. Gewahrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewéhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils iiblichen technischen Standard entsprechende,
bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dassesnachdem Stand der Technik nicht méglich ist, einvon
Fehlernvollkommen freies Programm zu erstellen.

HASEPOST.de erscheint im Verlag der osna.com GmbH
GroBe Gildewart 21, 49074 Osnabrick
0541/385984 10 info@osna.com.de

Die Gewdhrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenner
hervorgerufen wird — durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z. B. Browser) oder — durch Stérung der
Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder — durch unvollstindige und/oder nicht aktualisierte
Angebote auf sogenannten Proxies (Zwisc henspeichem) oder — durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht ldnger als 24 Stunden (fortlaufend oder
addiert)innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers Gbereinen erheblichen
Zeitraum (mehrals 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zitgebundenen Festbuchung entfillt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fir den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

(2) Beiungeniigender Wiedergabequalitit des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einw andfreie
Ersatzwerbung, jedoch nurindem AusmaR, indem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der
Ersatzwerbung hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrags. (3) Sind etw aige Mangel beiden
Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeniigender Verdffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt beiFehlernin
wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veréffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinw eist.

11. Leistungsstorungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftragsaus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen tec hnischen
Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem
Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providem), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die
Durchfiihrung des Auftrags nach Maoglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung inangemessener und fiir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung
derStérung bleibt der Vergltungsanspruch des Anbieters bestehen.

12. Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden beiVertragsschlussund uneraubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz
und grober Fahrldssigkeit des Anbieters, seines Vertreters oder Erfillungsgehilfen. Dies gilt nicht fiir die Haftung fir zugesicherte Eigenschaften und fir
die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fallist die Haftung auf denvorhersehbaren Schaden beschrédnkt. Schadensersatzanspriche aus
Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beileichter Fahrldssigkeit beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens. (2) Beigrober Fahrldssigkeit
deseinfachen Erfullungsgehilfen

ist die Haftung gegeniiber Untemehmern dem Umfang nach aufdenvorhersehbaren Schaden besc hrénkt. Dies gilt nicht fur die Verletzung wesentlicher
Vertragsflichten. (3) Die vorstehen- den Haftungsausschliisse kommen nicht zur Anwendung bei Schadensersatzanspriichen infolge der Verletzung des
Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit, sowie bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz.

13. Platzierung

(1) Der Anbieter wird dasvom Auftraggeber zur Verdffentlichung bestimmte und iiberlassene Material der Online-Werbung fiir die vertraglich
vereinbarte Dauer bzw. biszum Erreichen der vertraglich vereinbarten Adimpressions (gemessen in Tausend Kontakte nach TKP) platzieren, d.h.an der
zuvor vereinbarten Stelle veroffentlichen. (2) Sofern vereinbart und technisch méglich, wird der Anbieter dem Auftraggeber auf Nachfrage tber die
Anzahl der Adimpressions/Kontakte in einem vom Anbieter gew dhlten Format berichten oder eine technische Schnittstelle zum eigenen Abruf dieser
Informationen zur Verfiigung stellen. MaBgeblich die Gber den Adserver des Anbieters ermittelten Daten. (3) Sollten die vertraglich vereinbarten
AdIimpressions / Kontakte bereits vor Ablauf der vereinbarten Laufzeit erreicht werden, werden sich die Parteien (ibereine Erhdhungder vereinbarten
Vergiitung oder eine vorzeitige Beendi-gung der Laufzeit einigen. (4) Der Auftraggeber hat vorbehaltlich einer anderen individuellen Vereinbarung
keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an einer bestimmten Position. Eine Umplatzierung der Online-Werbung innerhalb des
vereinbarten Umfeldesist moglich, wenn durch die Umgestaltung nach Einschitzung des Anbieters kein wesentlicher Einfluss auf die Werbewirkung der
Online-Werbung ausgetibt wird.

14. preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veréffentlichte Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten. Fiir vom Anbieter
bestéatigte Auftrage sind Preisainderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vorVeréffentlichung des
Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht mussinnerhalbvon
14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung tberdie Preiserhéhung ausgeiibt werden. (2) Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste.
Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sichinihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibbenden an
die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten. (3) Die Preisliste richtet sich, sofern nicht andersangegeben, an Gewerbetreibende. (4) Die Preise fiir
Gewerbetreibende sind netto angegeben, zzgl. des jeweils geltenden vollen Mehrwertsteuersatzes.

15. Zahlungsverzug

(1) BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die we itere Ausfithrung
deslaufenden Auftrags biszur Zahlung zurlickstellen und fir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen. (2) Objektivbegrindete Zweifelan der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich of fenstehenderRechnungsbetrige
abhangig zumachen.

16. Kiindigung / Stornierung

Ktndigungen von Werbeauftrdgen missen schriftlich oder per E-Mail gegentiber dem Anbieter erfolgen. Beieiner Stomierung bis mindestens 14
Werktage vor Schaltungsbeginn entstehen dem Auftraggeber keine Kosten. Eingehende Stornierungen innerhalb 14 Werktagen vor Schaltungsbeginn
werden pauschal mit einer Bearbeitungsgebiihr von 25% des Bruttobuchungsvolumensdes jeweiligen Auftrages berechnet. Auch beibereits
angelaufenen Banner- bzw. Werbeschaltungenist ein Stopp der Kampagne moglich. Der Auftraggeber zahlt dann den vollen Betrag des
Bruttobuchungsvolumens.

17. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

18. Erfiillungsort/Geric htsstand

Erfullungsortist der Sitzdes Anbieters. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des ffentlichen Rechts oder bei éffentlich-
rechtlichem Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbietersnichtim Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzesverlegt, ist als Gerichtsstand der Sitzdes
Anbietersvereinbart, wennder Vertrag schriftlich gesc hlossen wurde.

Stand: Januar 2018, giiltig ab dem 01. Januar2018

AGB
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Die Agentur Schafer hilft gerne weiter!

Noch Fragen?

Gerne hilft Ihnen Christian Schaf
Team unseres Vermarktungspart
Agentur Schafer, Events & Medic

Schreiben Sie einfach eine Mail :
werbung@hasepost.de .

Sie erreichen Christian Schafer a
telefonisch unter 0541 580 511 -

Wenn Sie Unterstiitzung bei der Ge
Onlinebanner brauchen, helfen wi


mailto:werbung@hasepost.de
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