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#17

39k   2.7k      20k 

Mediadaten

* lokal online werben: 
   einfach & günstig



1.000 Kontakte: 9,50 € (TKP/CPM) Seite 2 von 12
Dateien im Format 728x90 und/oder 970x250,
als gif (auch animiert), jpg oder png; max 350kb.
Wir erstellen Ihr Banner für 89 € / Stunde nach Ihrer Vorlage. 

728 x 90 

970 x 250

728 x 90 

970 x 250

Mobil (ca. 83% der Abrufe)
PC/Tablet (ca. 17% der Abrufe)

easy: nur 2 Formate
für unsere lokalen Werbekunden 
immer optimal (weit oben) platziert

Leaderboard

Billboard
Billboard

Leaderboard

Dateiformat: 728x90 bzw. 970x250 Pixel, .jpg, .png oder .gif (animiert)



1.000 Kontakte: 9,50 € (TKP/CPM) Seite 2 von 12
Dateien im Format 728x90 und/oder 970x250,
als gif (auch animiert), jpg oder png; max 350kb.
Wir erstellen Ihr Banner für 89 € / Stunde nach Ihrer Vorlage. 

*

*kontaktieren Sie uns
  für ein Angebot

*

*kontaktieren Sie uns
  für ein Angebot

Ihr Banner rotiert über die Seiten und in der Platzierung 
und wird garantiert bei jedem 4. Seitenaufruf angezeigt. 

easy: nur 2 Preise
+ attraktive Rabatte für wochen-
oder monatsweise Buchung

Leaderboard

Billboard
Billboard

Leaderboard

? Bei Ø 10.000 Kontakten pro Tag zahlen Sie bei dieser 
Platzierung für 1.000 Kontakte zwischen 5 und 7 Euro. 



PLUS: Ihre exklusive Platzierung

Dateiformat: 970x70 Pixel, als .jpg, .png oder .gif (auch animiert)

Ihr Banner über jedem Artikel und 
        in extrabreit.

? Bei Ø 20.000 Kontakten pro Tag zahlen Sie bei 
dieser Platzierung für 1.000 Kontakte 
durchschnittlich 5,00 Euro (CPM).

easy: *,-
/pro Tag

Keine Rotation, hier bleibt Ihr 
Banner für jeden gebuchten Tag 
fix stehen. 

Und das dazu noch in einem 
e x t r a b r e i t e n  Format von 
970x75 Pixeln.  



PLUS: Ihre Story in der HASEPOST
Ihr Artikel erscheint wie 
ein „ganz normaler“ 
Artikel der HASEPOST, 
bleibt aber für volle sieben 
Tage auf der Startseite.

Danach wandert der Artikel 
ins Archiv, ist aber für 24 
Monate weiter abrufbar 
und kann auch über 
Google und andere 
Suchmaschinen gefunden 
werden. 

Ein Beispiel: 

Easy für Sie: Wir schreiben und machen die Bilder. 
 

? Kennzeichnung als „Anzeige“ im Rahmen der gesetzl. und wettbewerbs-
rechtlichen Vorgaben durch uns. Wir behalten uns vor Themen abzulehnen,
um nicht in Konflikt mit der laufenden Berichterstattung zu geraten.Seite 7

easy: *,-/Woche



PLUS: Top Zielgruppe: Instagram!

Dateiformat: 450x250 Pixel, als .jpg.
Dezente Kennzeichnung als „Anzeige“ rechts oben im Banner nötig. 
 

Ihr Banner auf unserer
werktäglichen News-Story..
easy: *,- / Mo.-Freitag

Sie brauchen selbst nicht bei Instagram zu sein, erreichen Sie 
mit uns ganz einfach unsere mehr als 20.000 Insta-Follower.
 
Die Einbindung auf unserer News-Story (Mo-Fr.). 

Sehr attraktives Umfeld, sehr hohe Wahrnehmung.
Etwa 8.000 - 10.000 Views/Tag + zusätzlich ca. 1.000 Facebook-Kontakte.

? Bei Ø 9.000 Kontakten pro Tag zahlen Sie bei 
dieser Platzierung für 1.000 Kontakte 
durchschnittlich 5,55 Euro (CPM).

(ganze Woche = volle 5 Tage)



Unsere Leserinnen und Leser sind jung: 
40% sind jünger als 35 Jahre.

Wir sind stark in der Region: 
62% aller Abrufe aus dem Großraum Osnabrück.

Unsere Leser sind mobil:  
83% aller Abrufe erfolgen per Smartphone/Tablet.

Wir verzeichnen regelmäßig deutlich mehr als 20.000
Besuche und 30.000 Seitenaufrufe pro Tag.

Vergleichen Sie selbst mit den Auflagen, Kontakten und
Reichweiten unserer Wettbewerber.



                                   AGB
HASEPOST.de erscheint im Verlag der osna.com GmbH
Große Gildewart 21, 49074 Osnabrück
0541/385 984 10   info@osna.com.de

Für das gewerbliche Werbegeschäft in Online-Medien der osna.com GmbH, Osnabrück (Anbieter). 

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN 

1. Werbeauftrag

(1) „Werbeauftrag“ im S inne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der V ertrag über die Schaltung eines Werbemittels oder 
mehrerer Werbemittel in Inf ormations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der Verbreitung. (2) Für den 

Werbeauftrag gelten ausschließlich die Allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen 

Vertragsbestandteil bildet. Die Gültigkeit etwaiger Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit  

diesen Allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht übereinst immen, ausdrück lich ausgeschlossen. Bei Aufträgen für Werbeschaltungen, die sich auf 

Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschäftsbedingungen für das betreffende Medium entsprechend. Der 
Vertragsschluss erfolgt  in deutscher Sprache. 

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im S inne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente 

bestehen: – aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u. a. Banner), – aus einer sensitiven Fläche, die bei Ank licken die 

Verbindung mittels einer vom A uf traggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereic h des Auftraggebers  liegen (z. B. Link ). 
(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nic ht als solche erkennbar sind, werden als Werbung (bspw. auch als „Anzeige“ und/oder „Sponsored 

Post“ deut lich kenntlic h gemacht. 

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der V ertrag grundsätzlich durch schrift liche oder durch E-Mail erfolgende 

Bestät igung des Auftrags zustande. Auch bei mündlichen oder fernmündlichen Bestät igungen liegen die Allgemeinen Geschäftsbedingungen zugrunde. 
(2) Soweit Werbeagenturen, Anzeigenv ermittler o.ä. Aufträge erteilen, kommt der V ertrag im Zweifel mit  der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich 

anderer schrift licher Vereinbarungen. Soll ein Werbetreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Die 

Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen M andatsnachweis zu v erlangen. ( 3) Werbung für Waren oder Leistungen v on mehr als einem 

Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-upWerbung ...) bedürfen einer zusätzlichen 

schrift lichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung. 
4. Abwic klungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Rec ht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel eingeräumt, so ist  der Auftrag innerhalb eines Jahres 

seit  V ertragsabschluss abzuwic keln. 

5. Auftragserweiterung

Bei Abschlüssen ist der A uf traggeber berechtigt, innerhalb der v ereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist  unter dem V orbehalt  vorhandener 
Kapazität auc h über die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen. 

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Anbieter nicht  zu vertreten hat, so hat  der Auftraggeber, unbeschadet etw aiger weiterer 

Rechtspflic hten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewährten und dem der tatsächlic hen Abnahme entsprechenden Nachlass dem A nbieter zu 

erstatten. (2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart  ist, rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlic hen Abnahme v on Werbemitteln 
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist  einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der  Preisliste zu einem 

Nachlass von v ornherein berec htigt . Der A nspruc h auf  den Nac hlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nac h Abl auf der Jahresf rist 

geltend gemacht wird. 

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder technisc hen Vorgaben der Anbieter entsprechende Werbemittel 
rechtzeitig  v or Schaltungsbeginn anzuliefern. (2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner 

letztmaligen Verbreitung. (3) Kosten des Anbieters für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen des Werbemittels hat der 

Auftraggeber zu tragen. 

8. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behält sich v or, Werbeaufträge – auc h einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen bzw. zu sperren, wenn – deren Inhalt 
gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder – deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdev erfahren beanstandet 

wurde oder – deren Veröffentlichung für den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft  oder der technischen Form unzumutbar ist. (2) Insbesondere 

kann der Anbieter ein bereits veröffentlichtes Werbemittel zurück ziehen, wenn der A uf traggeber nac hträglich Änderungen der Inhalte des Werbemittels 

selbst vornimmt oder die Daten nac hträglich verändert werden, auf die durc h einen Link verw iesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des 

Absatzes 1 erfüllt werden. (3) Der Anbieter ist  auch zum Zurück ziehen eines bereits veröffentlichten W erbemittels berec htigt , wenn ihm die unter 8(1)  
genannten Umstände erst  nach V eröffentlichung bekannt werden.

9. Rechtegewährleistung

(1) Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Sc haltung des Werbemittels erforderlic hen Rechte besitzt . Der Auftraggeber ist  für den Inhalt und die 

rechtliche Zulässigkeit des für die Veröffentlichung zur Verfügung gestellten Tex t-, Ton- und Bildmaterials allein v erantwort lich. Der Anbieter ist nicht 

verpf lichtet, Werbemittel daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des 
Werbeauftrags v on allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. Ferner wird der Anbieter von 

den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbieter nach Treu und Gla uben mit  Informationen 

und Unterlagen bei der Rec htsverteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen. (2) Der Auftraggeber überträgt dem Anbieter sämtliche für die Nutzung 

der Werbung in Online-Medien aller A rt , einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, 

insbesondere das Recht zur Verv ielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeit lich und 
inhaltlic h in dem für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlic h unbegrenzt übertragen 

und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bek annten Formen der Online-Medien. 

10. Gewährleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewährleistet im Rahmen der v orhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils üblichen technischen Standard entsprechende, 

bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik  nicht möglich ist, ein v on 
Fehlern v ollkommen freies Programm zu erstellen. 

Die Gewährleistung g ilt nicht für unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt  insbesondere vor, wenn er 

hervorgerufen wird – durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z. B. Browser) oder – durch Störung der 
Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausf all auf grund Systemv ersagens oder – durch unvollständige und/oder nic ht  aktualisierte 

Angebote auf sogenannten Proxies (Zwisc henspeichern) oder – durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fort laufend oder 

addiert) innerhalb v on 30 Tagen nach Beginn der vertraglic h vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen 

Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuc hung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für den 

Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche sind ausgeschlossen.
(2) Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einw andfreie 

Ersatzwerbung, jedoch nur in dem A usmaß, in dem der Zweck  des Werbemittels beeinträcht igt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbark eit  der 

Ersatzwerbung hat der Auftraggeber ein Rec ht auf Zahlungsminderung oder Rück gängigmachung des Auftrags. (3) Sind etw aige Mängel bei den 

Werbungsunterlagen nicht off enkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenügender Veröffentlichung keine Ansprüche. Das Gleiche g ilt bei Fehlern in 

wiederholten Werbeschaltungen, w enn der Auftraggeber nicht vor Veröffentlichung der nächstf olgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinw eist. 
11. Leistungsstörungen

Fällt die Durchführung eines A uf trags aus Gründen aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etw a sof twarebedingt oder aus anderen tec hnischen 

Gründen), insbesondere w egen Rechnerausfalls, höherer Gew alt, Streik , aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Störungen aus dem 

Verantwortungsbereich v on Dritten (z. B. anderen Prov idern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Gründen, so wird die 

Durchführung des Auftrags nach Möglichkeit nac hgeholt. Bei Nachholung in angemessener und für den Auftraggeber zumutbarer Zeit  nach Beseit igung 
der Störung bleibt der Vergütungsanspruch des Anbieters bestehen. 

12. Haftung

(1) Sc hadensersatzansprüche aus posit iv er F orderungsverletzung, Verschulden bei V ertragssc hluss und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz 

und grober Fahrlässigkeit des Anbieters, seines V ertreters oder Erfüllungsgehilfen. Dies gilt nic ht  für die Haftung für zugesic herte Eigensc haften und für 

die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf  den v orhersehbaren Schaden besc hränkt. Sc hadensersatzansprüche aus 
Unmöglichkeit der Leistung und V erzug sind bei leichter Fahrlässigkeit besc hränkt auf  Ersatz des vorhersehbaren Schadens. (2) Bei grober Fahrlässigkeit 

des einfachen Erfüllungsgehilfen

ist die Haftung gegenüber Unternehmern dem Umfang nach auf den v orhersehbaren Schaden besc hränkt. Dies gilt nic ht für die Verletzung wesentlicher 

Vertragsflichten. (3) Die v orstehen- den Haftungsausschlüsse kommen nicht zur Anwendung bei Sc hadensersatzansprüchen infolge der Verletzung des 

Lebens, des Körpers oder der Gesundheit , sowie bei Ansprüchen nac h dem Produkthaftungsgesetz.
13. Platzierung

(1) Der Anbieter wird das v om Auftraggeber zur Veröffentlichung best immte und überlassene Material der Online-Werbung für die vertraglich 

vereinbarte Dauer bzw. bis zum Erreic hen der v ertraglich vereinbarten AdImpressions (gemessen in Tausend Kontakte nach TKP)  platzieren, d.h. an der 

zuvor vereinbarten Stelle v eröffentlic hen. (2) Sofern vereinbart  und technisch möglic h, wird der A nbieter dem Auftraggeber auf Nachfrage über die 

Anzahl der AdImpressions/Kontak te in einem vom Anbieter gew ählten Format berichten oder eine technische Schnittstelle zum eigenen Abruf dieser 
Informationen zur V erfügung stellen. M aßgeblic h die über den Adserver des Anbieters ermittelten Daten. (3) Sollten die vertraglich v ereinbarten 

AdImpressions / Kontakte bereits vor Ablauf der v ereinbarten Laufzeit  erreic ht  werden, werden sich die Parteien über eine Erhöhung der vereinbarten 

Vergütung oder eine vorzeitige Beendi-gung der Laufzeit  einigen. (4) Der Auftraggeber hat vorbehaltlich einer anderen individuellen Vereinbarung 

keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an einer bestimmten Posit ion. Eine Umplatzierung der Online-Werbung innerhalb des 

vereinbarten Umfeldes ist möglich, wenn durch die Umgestaltung nach Einschätzung des A nbieters kein wesentlicher Einfluss auf die Werbewirk ung der 
Online-Werbung ausgeübt wird. 

14. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veröffentlichte Preisliste. Gegenüber Unternehmen bleibt  eine Änderung vorbehalten. Für vom Anbieter 

bestätigte Aufträge sind Preisänderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen M onat vor Veröffentlichung des 

Werbemittels angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auftraggeber ein Rück trittsrecht zu. Das Rück trittsrecht muss innerhalb von 
14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden. (2) Nachlässe best immen sich nach der jeweils gültigen Preisliste. 

Werbeagenturen und sonstige Werbemitt ler sind verpflichtet, sic h in ihren A ngeboten, Verträgen und Abrec hnungen mit  den Werbungtreibenden an 

die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten. (3) Die Preisliste richtet  sich, sofern nic ht  anders angegeben, an Gewerbetreibende. (4) Die Preise für 

Gew erbetreibende sind netto angegeben, zzg l. des jeweils geltenden vollen M ehrwertsteuersatzes. 

15. Zahlungsverzug
(1) Bei Zahlungsv erzug oder S tundung w erden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die we itere Ausführung 

des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zurückstellen und für die restliche Sc haltung Vorauszahlung v erlangen. (2) Objekt iv begründete Zweifel an der 

Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers berechtigen den A nbieter, auch während der Laufzeit  des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne 

Rück sicht auf  ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel v on der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausg leich of fenstehender Rechnungsbeträge 

abhängig zu machen. 
16. Kündigung / Stornierung

Kündigungen von W erbeaufträgen müssen schrift lich oder per E-Mail gegenüber dem Anbieter erfolgen. Bei einer Stornierung bis mindestens 14 

Werktage vor Schaltungsbeginn entstehen dem Auftraggeber keine Kosten. Eingehende Stornierungen innerhalb 14 Werktagen vor Sc haltungsbeginn 

werden pausc hal mit einer Bearbeitungsgebühr von 25% des Bruttobuchungsvolumens des jeweiligen Auftrages berechnet. Auch bei bereits 

angelaufenen Banner- bzw. Werbesc haltungen ist ein Stopp der Kampagne möglich. Der Auftraggeber zahlt dann den vollen Betrag des 
Bruttobuchungsvolumens. 

17. Datensc hutz

Der Werbeauftrag wird unter Berücksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. 

18. Erfüllungsort/Geric htsstand

Erfüllungsort ist der S itz des A nbieters. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, jurist isc hen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-
rechtlichem Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Ansprüche des Anbieters nicht im M ahnverfahren geltend 

gemacht werden, best immt sich der Gerichtsstand bei Nicht -Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsc hes Recht. Ist der Wohnsitz oder 

gewöhnliche Aufenthalt  des A uf traggebers, auc h bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat  der Auftraggeber nach 

Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt  aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist a ls Gerichtsstand der S itz des 

Anbieters v ereinbart, wenn der Vertrag schriftlich gesc hlossen wurde. 

Stand: Januar 2018, gültig ab dem 01. Januar 2018
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Die Agentur Schäfer hilft gerne weiter!

Noch Fragen?

Gerne hilft Ihnen Christian Schäfer
Team unseres Vermarktungspartners, der 
Agentur Schäfer, Events & Medien

Schreiben Sie einfach eine Mail an:
werbung@hasepost.de .

Sie erreichen Christian Schäfer auch 
telefonisch unter 0541 580 511 30

 

unser „Möglichmacher“ Wenn Sie Unterstützung bei der Gestaltung Ihrer 
Onlinebanner brauchen, helfen wir auch gerne!

mailto:werbung@hasepost.de
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